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WF zaangazowany — czyli o kampanii spotecznej

W ramach sciezek edukacyjnych proponujemy przeprowadzenie kampanii spotecznej w szkotach. To
forma edukacji poprzez informowanie, zwracanie uwagi na spofecznie istotne kwestie. Moze
sktonicie nieaktywnych uczniéw do ruchu? By¢ moze z promocjg zdrowych nawykéw dotrzecie do
rodzicow, dziadkéw? Dla Waszych ucznidw, ktérych wiaczycie w organizacje kampanii, bedzie to
doskonata lekcja prospotecznych postaw.

Czym jest kampania spofeczna? Kampania spoteczna to rodzaj reklamy majacej na celu
wywotanie zmian spotecznie pozgdanych. To zestaw réznych dziatan, podjetych w okreslonym czasie,
skierowanych do okreslonej grupy docelowej, ktére spowodujg wzrost wiedzy, Swiadomosci, zmiane
nastawienia i/lub zmiane zachowania.

W tym zadaniu chodzi nam o to, abyscie ,sprzedali” pomyst, ze inne myslenie/zachowanie (w
kontekscie zdrowych wybordw) moze by¢ dobre i z korzyscig dla wszystkich.

Do czego mozemy zachecac?

Sciezka zdrowotna

Sciezka turystyczno-regionalna

e do jedzenia kolorowo i zdrowo

edo zainteresowania sie nowg dyscypling
sportowg, ktdérej jeszcze nie ma w Waszej
szkole lub jest mato popularna

edo zmiany nawykéw zywieniowych i
wprowadzenia zbilansowanej diety

e do zdrowych wyboréw zwigzanych zaréwno z
jedzeniem jak i ruchem

do poznania najblizszej okolicy — sportowych,
historycznych obiektéw, atrakcji turystycznych

do zmiany sposobdw spedzania czasu wolnego
(na bardziej aktywny, na dworze)

do zainteresowania sie sportem zwigzanym z
Waszym regionem

do poznania nowych, nietypowych miejsc do
uprawiania sportu w Waszej dzielnicy z
wykorzystaniem naturalnego uksztattowania
terenu

Grupa docelowg kampanii mogg by¢ zaréwno uczniowie szkoty, jak i cata spotecznos$¢ szkolna
(nauczyciele innych przedmiotéw, pracownicy szkoty, rodzice), a nawet spotecznos¢ lokalna.
Kampania powinna posiada¢ okreslone hasto przewodnie (krotkie, tatwe do zapamietania,
przyciggajace uwage)
ktorych  bedziemy

kreatywne, oryginalne,

oraz narzedzia, przy pomocy

przekonywac.

Nauczyciel petni role koordynatora dziatan, pomaga
uczniom zaplanowac i podzieli¢ zadania, czuwa nad
realizacjg kampanii, w koricu podsumowuje i ocenia ich
prace. Natomiast to sami uczniowie sg organizatorami i
realizatorami catego przedsiewziecia.
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Etapy pracy nad kampania*:

*Pamietajcie, zeby na kazdym etapie wigczy¢ w prace ucznidéw — to Wasze wspolne przedsiewziecie.

Planowanie kampanii

Do jakiej grupy chcecie trafi¢? Czy tylko do uczniéw z Waszej szkoty? Czy moze réwniez do ich
rodzicow? A moze rozszerzycie dziatania takze na zaprzyjazniong placéwke? Pomysicie chwile,
kogo zainspirujecie do refleksji na temat dotychczas prowadzonego stylu zycia.

Jaka tematyka interesuje Twoich ucznidw? Na jaki problem, wyzwanie chcecie odpowiedzie¢
poprzez kampanie? Dlaczego uwazacie, ze to istotny temat? Co chcecie osiggnagdé? Jaki jest Wasz
cel? Wazine, aby dla Was samych byto to ciekawe i potrzebne (wdwczas z duzo wiekszg
przyjemnoscia, checia i kreatywnoscig zaangazujecie sie w kampanie).

Pomyslcie, z ktérych narzedzi skorzystacie w kampanii? Wspdlnie z uczniami zakreslcie te, ktore
stang sie czescig Waszych dziatan:

e Plakaty . Komunikaty przez szkolny radiowezet
e Ulotki, broszury ° Listy do rodzicow

o Wilepki o Spotkania informacyjne

e Samodzielnie nagrane filmiki ° Apel szkolny

e Pocztédwki . Media spotecznosciowe np. Facebook
e Artykuty w gazetce szkolnej ° Happening

Stwérzcie grupe projektows i podzielcie sie zadaniami. Wykorzystaj kompetencje, umiejetnosci i
zainteresowania swoich uczniow. Na pewno wsrdd nich znajdzie sie utalentowany grafik/czka;
wytoni sie lider/ka.

Zastanowcie sie rowniez nad harmonogramem Waszych dziatan (lle czasu chcecie poswieci¢ na
przygotowania? lle czasu bedzie trwac zasadnicza kampania? etc.).

Widocznos¢

= Wybierzcie hasto Waszej kampanii.

= Zaprojektujcie logo.

Pamietajcie, ze identyfikacja graficzna oraz chwytliwe
hasto pomogg Wam w promoc;ji catej akcji.

Zawartosc¢

Wasza kampania powinna by¢ podparta wiarygodnymi zrédtami, badaniami lub wypowiedziami
ekspertdw w danej dziedzinie. Wyszukajcie jak najwiecej informacji na wybrany przez Was temat
— skorzystajcie z internetu, ksigzek, nie béjcie skontaktowac sie z konkretnymi osobami, ktére
pomoga Wam w budowaniu podstawy merytorycznej Waszego przekazu.
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= Tres¢, ktdrg cheecie przekazaé powinna zawierac:
v' tematyke i cel Waszej kampanii
v to co chcecie, aby ludzie wiedzieli
v' to co chcecie, aby ludzie zrobili
v" informacje, dlaczego majg Was stuchaé, dlaczego to jest warte ich uwagi.

= Zastandwcie sie, jakie informacje mogg sprawic, ze Wasz przekaz bedzie atrakcyjny dla mtodego
pokolenia?

Przed rozpowszechnianiem informacji o kampanii i materiatdw z nig zwigzanych, warto zapyta¢ osoby
niewtgczone w jej przygotowania, czy komunikat jest dla nich jasny i klarowny oraz czy udato Wam
sie zawrzeé wszystkie najwazniejsze informacje. Czasem w pospiechu zapominamy o najbardziej
podstawowych kwestiach, a czasem co$, co dla nas jest oczywiste, moze by¢ mato zrozumiate dla
innych. Im wiecej opinii, tym wieksza szansa na unikniecie btedow.

Rozpowszechnianie

= (Czy zamierzacie drukowa¢ materiaty? Kto sie tym zajmie? lle kopii potrzebujecie?

= Czy miejscem Waszej promocji bedzie budynek szkoty? Czy zamierzacie wyjs¢ z promocjg na
zewnatrz?

= Whyslecie informacje drogg mailowg? Na jakie adresy mailowe? Czy
zamierzacie zaprosi¢ osoby spoza szkoty, ktore mogg byé
zainteresowane danym tematem?

= Opublikujecie co$ online? Na jakich stronach? Moze uda Wam sie
nawigzac wspotprace z regionalng gazetg, radiem, telewizjg?

= Pomyslcie réwniez o niestandardowych sposobach promocji. Moze
happening bedzie bardziej atrakcyjny niz kolejne ulotki, ktére
najczesciej ladujg w koszu na $mieci? A moze wlepki z hastem

przewodnim Waszej kampanii?

Wydarzenie wtasciwe, czyli dziatanie

=  Program catego wydarzenia — co to bedzie, co powinno sie wydarzy¢? Jak zadbacie o
atrakcyjnosé akcji?

=  @Gdzie kampania bedzie miata miejsce? Zastandwcie sie nad konkretnymi miejscami. Jak wiele
odbiorcéw i gosci zamierzacie zaprosic?

= Jakiej pomocy potrzebujecie? Kto moze Wam jej
udzieli¢?

= Kto zajmie sie promocjg? Jak zachecicie innych do

udziatu w wydarzeniu? Dlaczego powinni tam byc¢?

= Kampania dziata najlepiej kiedy ta sama informacja
powtarzana jest w rdiny sposdb, za pomocg
réznych narzedzi, w réznych miejscach i o réznych

porach. Badzcie kreatywni!
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Ewaluacja

Kazda kampania wymaga analizy i podsumowania. Warto sprawdzié, czy przyniosta ona jakikolwiek
efekt. Jak to zrobi¢? Mozecie przygotowaé krotka ankiete dla jej odbiorcédw. Zobaczcie, czy Wasze
dziatania zostaty zauwazone? Czy kto$ zapamietat Wasze hasto przewodnie? A moze sami widzicie
jakie$ zmiany w Waszym otoczeniu?

Postarajcie sie spojrzeé rowniez krytycznym okiem na Waszg prace — co mogliscie zrobic lepiej? Co sie
udato? Co sprawito Wam trudnos¢? A co byto najbardziej satysfakcjonujace?

Whioski pomogg nie tylko oceni¢ Waszg skutecznos¢, ale takze przygotuja Was do organizacji
kolejnych takich przedsiewzie¢.

Dla inspiracji zobacz takze:
o http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3301,zbyt slodkie dziecinstwo —na wywiadéwke z

rodzicami
o http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3664,zielen i blekit w solniczce — proste i

pomystowe

Polecane juz przez nas wczesniej:
e http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3681,spiewajace organy

e http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,1843,wf powinien byc fajny

Opracowanie: Anna Gilla
WF z Klasg, Centrum Edukacji Obywatelskiej
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